Von der Sendungsidee bis zur
Ausstrahlung — Pragmatische,
macherorientierte Begleitforschung

Monheimer Institut, Juni 2005
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Kreativstudien zur Formatideen-Generierung

Welche Vorstellungen verbinden Zuschauer mit den Welten "Job",
"Karriere" oder "Wirtschaft"? Welche Erwartungen haben sie an
ein Fiction-Format in diesen "Welten"?

Time Slot-Analysen

In welchen Verfassungen befinden sich Zuschauer am Vorabend? Welche Formate
Beispiele von greifen diese Verfassungen optimal auf?
Forschungs-

fragestellungen Genre-Analysen

Welchen Status quo geniel3t das Quizshow-Genre aktuell in der Zuschauerschaft?
Welche Entwicklung erwartet man fir dieses Genre zuktinftig?

Sehmotiv-Analysen

Welche Anforderungen haben Zuschauer an Day Time-Formate? [pa

Konkurrenzformate-Analysen

Wie werden zwei Newsformate mit ihren Anchormen im Vergleich beurteilt?
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geniel3en
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Drehbuch-Analysen

Welches Faszinationspotenzial hat eine Formatidee? Deckt sich die

Formatidee mit den Zuschauererwartungen an das Genre?*
Konzept-Analysen

Wie werden drei Spielshow-Regelwerkalternativen im Vergleich erlebt?

Beispiele von
Forschungs-
fragestellungen

Konkurrenzformate-Analysen

Und wie positioniert sich "mein" Format im Konkurrenzumfeld?

Casting-Analysen

Wer von vier Moderatoren/innen ist der/die beste/passendste "Wahl" fir "mein"
neues Format? In welchen Genres ist er/sie einsetzbar?

Moderatoren-Potenzial-Analysen

Besitzt ein Moderator aus Zuschauersicht ausreichend Potenzial
zur Moderation des intendierten Formates?
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Beispiele von
Forschungs-
fragestellungen

Format-Pretest

Erzielt das Format in der Pilotqualitat ausreichend Akzeptanz? Zeigen sich
Modifikationsnotwendigkeiten?

Moderatoren-Pretest

Wie werden zwei Pilotsendungen mit unterschiedlichen
Moderatoren erlebt?

Titeltest

Welche Titelalternative vermag die Formatinhalte am besten zu transportieren
und am starksten Formatinteresse auszuldésen?

Trailertest

Wie muss die On-Air-Promotion fur "mein" Format beschaffen sein, welche
USP's sind zu vermitteln?

Real-Time-Response-Test

| gl | \Wie wird der Sendungsverlauf einer Magazinsendung in "Echtzeit"
W= | beurteilt (MIOS = Monheimer Institut Online Scoring) und emotional
"Il erlebt (MIPS = Monheimer Institut Physiological Screening)?

On-Air-Test
Wie wird eine Sendung direkt (day after) nach der Ausstrahlung bewertet?
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Selbstausfilllfragebogen/@-Werte

Die Sendung ... MI - Erfahrungswerte Magazine (154)
Unterdurchschnittlich Durchschnittlich _

1 3,2 35

@-Werte
Testsendung

.. gefallt mir!

..werde ich weiter-

empfehlen! 3,1
5
.. seheich mir
weiterhin an! + 3.3
1 3,5 3,7 5
..werden auch
"andere" sehen! 36

() = Anzahl bisher untersuchter
Formate
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MIOS =
Monheimer
Institut Online
Scoring

MIPS =
Monheimer
Institut
Physiological
Screening

MIOS nutzt ein Handgeréat, mit dem man mittels eines Schiebereglers in Echtzeit
Bewertungen vergeben kann.

Wahrend eine TV-Sendung rezipiert wird, beurteilt man in "realtime", wie gut einem
das zu Sehende geféallt (Likability).

Grune (positiv), gelbe (neutral) und rote (negativ) Kontrollleuchten signalisieren die
Bewertung. _

Die Bewertungen werden online (pro Sekunde) an einen PC lber-
mittelt, der die @-Bewertungen als Kurve darstellt.

MIPS misst mittels Elektroden, die an Ring und Zeigefinger angebracht werden,
Korperreaktionen.

Wahrend eine TV-Sendung dargeboten wird, registrieren die Elektroden "realtime"
die sich verandernde Schweil3produktion.

Je aktivierender und emotional erregender das Dargebotene ist,
umso intensivere Kdrperreaktionen sind messbar.

Die so gemessenen Kdorperreaktionen werden ebenfalls als Kurve
der durchschnittlichen Reaktionen dargestellt.
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Likability/Aktivierung/Erregung

Pilotsendung

n=60 Personen/J-Werte

MIPS
= Emotionales
Erleben!
br\.J‘, 2 A
] [ - s s s s s . ——————
= Bewertung!
- =Vorspann/Abspann
[ =Moderation
B - \Werbung
P = Themenvorschau o
Zeitin Min.
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MIOS-Ergebnisse! = Bewertung!

+

MIOS + / MIPS - MIOS + / MIPS +

Akzeptiert, aber Fesselnd,

emotional wenig Uberzeugend!
involvierend! (bleibt in Erinnerung!)

MIOS -/ MIPS - MIOS -/ MIPS +

Fesselnd, emotional
involvierend, aber nicht
(sozial) akzeptiert!

Uninteressant!
Langeweile!

% = Uberdurchschnittliche Werte!
@ = Unterdurchschnittliche Werte!

1'-) MIPS-Ergebnisse!

= Emotionales Erleben!
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Format-Status-quo-/Optimierungs-Analyse

Warum wandern Heavy-User von einem in der Ausstrahlung
befindlichen Format ab?

Format-Potenzial-Analyse

Beispiele von
Forschungs-
fragestellungen

Wie wird eine Programmmarke wahrgenommen, welche Wiedererkennungs-
merkmale sind im Bewusstsein der Zuschauer verankert und welche davon
kdnnen flr potenzielle Zielgruppen genutzt werden?

Status-quo-Moderatoren-Analyse

Welche Optimierungspotenziale sehen Zuschauer fir einen
Moderator in seinem Format?

On-/Off-Air-Promotion-Tests

Wie lasst sich in der jingeren Zuschauerschaft das Formatinteresse noch
steigern?
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TypiCharakier |

=) "Der ist cool drauf."
) "Locker und unkonventionell.”
=) "Kumpeltyp."

=) "Sieht gut aus."

Q "Aufdringlich, unsympathisch."

Q "Aufgesetzte Versuche, kumpelhaft zu wirken."
Q "Seine Art ist schmierig, schleimig."

Q "Er drickt Spiefigkeit aus."

@ ‘st das, was ich mit einem Langweiler verbinde."

=) "Der Sendung angemessen."
=) "Ich finde den Anzug gut."

=) "Jetzt hat er endlich eine anstandige Frisur."

Q "Passt nicht zu seinem konservativen Moderationsstil."
Q "Zu konservativ angezogen."”

Q "Schlips und Kragen passen nicht zur Sendung."”

imikiGestiStimme |

=) "Seine Aussprache ist dem Thema angemessen."

=) "Durch seine Stimme erkennt man ihn."

=) "Angenehme Stimmlage."
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. . . Mehr psychohygienische
. Uberlangen  Informations- und Uberleitung zwischen Themen!
Ruhigere Zu Beginn ernste  vermeiden! Unterhaltungswert
Farbwelten! Mehr News, dann Nicht zu besser Wird nicht
Modernitats- und Boulevard- “traurig”! ausbalancieren! erwartet!
Wertigkeits-

impression!

spektakel! T

(NN Service-
/ Einspieler ( kompetenz (
(\ Sendeplatz

/

Moderator

"Ernstes” ja, "Trauriges"

. in!
Sendungs-| Rubriken Titel Bediente eher nein!
lange Sehmotive
Aufmerksamkelts- S \__(\\
starker,  ®— \/orspann ( Studioambiente Sendungs-
sympathischer! _ & L~ konzep
(\\/\ Zielgruppe Genreerleben~ Sender-"Flt" 2
(\ Mehr Modernitat
— _ jr\‘ und Sender-
Soon to do! Wertigkeit!
Auch Einladender,
' Should be done! Jungere moderner! Me-too-Eindruck
‘ beachten! Boulevardgenre _ _
vermeiden! Eindeutiger, markanter!

Nothing to do!
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Qualitativ
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Psychologisch
reprasentativ!
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Teilnehmende Kreativ-
Beobachtung Workshops

Apparative Gruppen-
Testverfahren diskussionen
Psychologische Strukturierte
Tiefeninterviews Einzelinterviews
Telefon-
interviews

Quantitativ

=

Statistisch
reprasentativ!




STORYTELLING
BY WALTERMEDIA

Monheimer Institut
Team fur Marken- und Medienforschung GmbH

An der Alten Ziegelei 3
40789 Monheim am Rhein

Tel.: 02173/953750
Fax: 02173/9537590
Wolfgang Schliinzen

Tel.: 02173/95375-66
e-mail: w.schluenzen@monheimerinstitut.de




